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Totalverdi nye personbiler 1. kvartal 
2026
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Gjennomsnittspris nye personbiler 1. kvartal 
2026

1. kvartal

2026 547 325 kr

2025 580 015 kr 

Snittpris

-32 640 mrd . mot 
1. kvartal 2025

547 375 kr



Totalverdi nye varebiler 1. kvartal 
2026

Totalverdi

-1,4 mrd . mot 
1. kvartal 2025
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Gjennomsnittspris nye varebiler 1. kvartal 
2026 

5 401 kr mot 
1. kvartal 2025

732 347 kr
1. kvartal

2026 732 347 kr

2025 726 946 kr 
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Nye informasjoner i OFV Statistikk!

Få innsikt i kjøpsmønstre  i privatmarkedet for kjøretøy

Navn Adresse Kjønn Alder 



Hvorfor er persondata interessant? 

Hva skjer i markedet? Hvem driver utviklingen? Hvordan kan dette brukes 
i praksis?



Bruksområder  for deg som kunde:

▪ Importører og merker: 
▪ forstå hvem som driver veksten fordelt på alder, kjønn, 

bosted.

▪ Forhandlere
▪ mer målrettede kampanjer og tilbud 

▪ Servicemarkedet
▪ hvilke kjøretøy mangler i kundeporteføljen 

▪ Finans og forsikring
▪ bedre segmentering og produktutvikling mot riktig 

målgruppe

▪ Analyse og media
▪ forklare markedssegmenter bedre



Hvilket kjønn kjøper  flest biler i Q1 2026-2025?
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Hvilket kjønn kjøper hvilke merker i Q1 
2026?
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Er det forskjell i kjøp av type bil mellom kjønnene? 
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Hvilket navn er vanligst blant 
nybilkjøperne?

Elisabeth
66 

stykker 
Jan

350 
stykker 



Hva er gjennomsnittsalderen til kjøpere av 
topp ti merker? 

Merke Alder

Tesla 43

Xpeng 47

MG 47

BYD 50

Peugoet 53

Volkswagen 56

Skoda 56

BMW 56

Volvo 57

Toyota 62



Hvem eier hvilken bil?

Om kjøretøyet Navn og adresse 
på bruker

Kjønn og alder på 
bruker



Dybdeinnsikt i eiers kjøretøy



Dybdeinnsikt i eiers kjøretøy



Store forskjeller i Oslo sentrum for Tesla 

Slide Magnus eksempel bydeler i Oslo 

Bydel Livsfase Alder
Frogner 42
Gamle Oslo 41
Grûnerløkka 36  
Sagene 38
Sentrum 61
St. Hanshaugen 39



Bruk av personopplysninger ved tilgang til 
kjøretøyinformasjon

Kunden er ansvarlig for å sikre at all bruk av navn og adresse til privatpersoner skjer i samsvar 
med gjeldende regelverk, herunder markedsføringsloven og reservasjonsregisteret. Det 
innebærer blant annet:

Det er forbudt å sende markedsføring via e-post, SMS eller andre elektroniske 
kommunikasjonsmetoder uten forhåndssamtykke fra mottakeren, jf. Markedsføringsloven §15.

Ved telefonsalg og adressert reklame skal reservasjonsregisteret respekteres, med mindre det 
foreligger et gyldig kunde- eller giverforhold.

Kunden har et selvstendig ansvar for å kontrollere at personer ikke har reservert seg mot 
markedsføring, og for å innhente nødvendige samtykker der loven krever det. 

Brudd på disse reglene kan medføre sanksjoner fra tilsynsmyndigheter.



Vi har alltid 
noe å lære 

Kunnskap er viktig

Bruk oss ☺
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